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0 من نحن؟3

0 رؤيتنــــــــا4

0 رسالتنــــــا5

منهجيتنــا06

0 القيم الحاكمة7

المنتجــــات

التسويق الرقمي09

1 الإنتاج الفني0

1 إدارة الحملات الإعلانية1

1 الاستشارات والخطط التسويقية2

1 العلاقات العامة3

1 الفعاليات4

1 صناعة الصورة الذهنية5

1 دراسات جدوى المشاريع6

1 الاستشارات الإدارية7

الفهرس



03
TM

التسويق  مجال  في  رائدة  وكالة 
والإنتاج  الإعلانية  والخدمات  الرقمي 
الفني، رصيد ممتد من الخبرات التراكمية 
لأكثر من خمسة عشر عامًا في منطقة 
الشرق الأوسط و تركيا؛ شراكات تخطت 
من  للعديد  شراكة  وعشرون  المائة 
والشركــــات  الحكوميـــــة  المؤسسات 
التجارية وشبكات الإنتاج الإعلامي بخلاف 

مؤسسات العمل المجتمعي.

مــــــن

نحن



الوكالة  مِراكي  تصبح  أن  في  رؤيتنا  تتمثل 
أعلى  وتحقق  المنطقة؛  في  ا  تأثيًر الأكثر 
مستوى من الاحترافية والإبداع، وأن تكون 
الذي  والجسر  لعملائها  الأفضل  الخيار 

خرى من العالم. يربطهم بأجزاء أُ

TM
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رؤيتنا
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تقديم أفضل الحلــول التسويقيــة بكوادر 
أحدث  باستخـــــدام  و  محترفة،  بشرية 
التسويق  مجال  في  الذكية  التكنولوجيا 

والعلاقات العامة والإنتاج الفني.

رسالتنا
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مؤسسة احترافية بمعايير عالمية تستخدم 
في  الرشيقة  المشاريع  إدارة  منهجيات 
وتراعي  ومشاريعها  حملاتها  إدارة 
منهجية  وفق  العالمية  الجودة  مبادىء 

التحسين المستمر.

منهجيتنا
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المنافسة 
ننافس على المستويات الدولية ونحاكي أفضل مستويات 

الأداء فى العالم.

الجودة 
نسعى دائما للوصول بالعمل إلى حالة السعادة والولاء.

الاحترافية 
العمل لدينا يسير وفق معايير الاحترافية والمهارة باعتماد 

أساليب الوصول الفعال.

الحداثة 
التسويق  في مجال  التكنولوجية  أذكى الوسائل  نستخدم 

وأكثرها تطورًا و أكفأها أداءًا.

القيم الحاكمة

TM
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المنتجات



التسويق 
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تحليل الجمهور

المستهدف.

إدارة الحسابات

التسويقية.

تحليل وتقييم أنسب

المنصات لكل حملة.

وضع استراتيجيات التسويق.

تحديد الشخصيات

المؤثرة للعملاء.

تحليل المواقع

الجغرافية المستهدفة.

صناعة المحتوى

المناسب لكل منصة.

تحليل شخصية

العملاء.

تحليل أداء

المنافسين.

أصبح التسويق الرقمي البوابة الأوسع للوصول إلى العملاء فأخذنا 

على عاتقنا تقديم أرقى الخدمات التسويقية والاستشارية الاحترافية 

والأفراد  والمنظمات  الشركات  تساعد  الإبداع  من  عالٍ  مستوى  على 

للوصول إلى مجموعة واسعة من العملاء حول العالم.
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الفني

أن تُمثلَ مساحات الفكر الرحبة مشاهدًا حقيقيةً معاشة، وتتجول في 

تفاصيل الأشياء لتخرج منها مصفوفة فنية غاية في الإتقان والإبداع 

لتستحق بذلك وصف فنان.

إعداد مضامين ورسائل المنتجات الفنية
إعداد المحتوى

الإبداعي

صناعة الهوية البصرية

صناعة الأفلام الوثائقية

تحديد نوعية المنتجات

المناسبة لكل مجال

إنتاج المواد

الإعلانية

إنتاج الرسوم

المتحركة

الإنتاج الصوتي

التغطية

الحية

تنفيذ الوسائط

الإعلامية



إدارة 
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من  مستنبطة  دقيقة  معايير  على  مبنية  محترفة  محددات  وفقَ 

مستفيضة  ودراية  بالعميل،  كاملة  ومعرفة  للسوق،  واعية  دراسة 

بالجمهور نضع منطلقات حملاتنا الإعلانية.

إنتاج المواد

التسويقية.

إعداد محتوى

الحملات وفق شرائح.

إعداد تقارير

أداء الحملات.

تحديد معايير الرضا والولاء.

دراسة المنتج

والخدمة.

وضع استراتيجيات

الحملات.

تحديد أنسب

الوسائل التسويقية.

دراسة الجمهور

المستهدف.

دراسة السوق.



الاستشـارات 
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قليلٌ من يستطيع قراءة المشهد العام ويتوسم المستقبل، بخبرة 

الطموحة،  المشاريع  وأصحاب  الأعمال  رواد  مصاحبة  في  ممتدة 

ومشاركة المميزين في مساحات الإبداع والابتكار؛ صنعنا سويا حالة 

من النجاح المبهر وصلنا بها إلى أعلى درجات الإدارة الرشيدة.

وضع ملامح الخطط التسويقية المتوازنة التي تراعي

الخدمات والمنتجات وخطط الترويج والبيئات المستهدفة.

تحليل المزيج التسويقي.

تحليل المخاطر

وطرق إدارة الأزمات.

تحليل البيئة. دراسات السوق.

وضع الخطط

الاستراتيجية.

إدراك موضع المؤسسة

وقدرتها على المنافسة.

إعداد السيناريوهات

التسويقية.
رفع مؤشرات الصناعة واستشراف مستقبلها.

استخلاص الفرص المتاحة.

قياس القوى التنافسية الخمسة.

TM
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بناءُ العلاقات هو أحد أهم الأسس التي ينطلق منها العمل الجاد 
من  للرواد  خصوصا  المجالات  جميع  في  التحرك  مفاتيح  وهى 

أصحاب الأعمال.

TM

استهداف أصحاب 

الرعايات 

والإهتمام.

تحديد أوجه 

الشراكات 

وأصحاب المدخل 

التعاوني 

والتنافسي.

تكوين شبكة علاقات 

قوية فى مجال 

الصناعة 

المستهدفة.

تحديد مفاتيح 

الأسواق ومراكز 

القوة.

التواصل مع أصحاب 

الأثر والنفوذ.
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بأنها  قناعة  الفعاليات،  وتنظيم  إدارة  في  تميزنا 
أحد أهم المسارات التسويقية.

للحدث. الخدمة الأميز بتخطيط وإدارة شاملة  لتقديم  و سعينا 

إدارة العمليات

اللوجستية.

تنظيم المؤتمرات والمهرجانات

والمعارض وإدارة الحملات.

إدارة الإعلام الرقمي

والمرئي والمسموع.

التسويق الاحترافي

للفعاليات.



صناعـــة    
إذا كان شائعًا في قول الناس أن الانطباع الأول لا يزول، وأنك ستظل 

على  عملائنا  مع  الأول  اليوم  من  حرصنا  فإننا  الجمهور،  أفكار  حبيس 

تبديد هذا المفهوم، وانطلقنا معًا نحو فضاءات التميز والإبداع لنصنع 

صورة ذهنية تليق بشركائنا.
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إدارة وتخطيط وتطوير 

الصورة الذهنية.

وضع استراتيجيات 

بناء وترسيخ 

الصورة الذهنية.

رفع واقع عن 

الصورة الذهنية 

القائمة.

إعداد مراحل بناء 

الصورة الذهنية.

تحديد مجالات وهيكلة 

إدارة الصورة الذهنية.

تحليل المعوقات والمشكلات 

التي تواجه الصورة الذهنية.

إدارة السمعة 

المؤسسية.

إعادة التموضع 

في الأسواق.
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أنفقَ العالم الكثير من الأعمار والأموال والأفكار على مشروعات بلغ 

إما لعدم وجود  أغلبها إلى مبتغاه  الكمال، ولم يصل  حد  قليل منها 

القرار  اتخاذ  في  لأخطاء  أو  البداية  قبل  حقيقية  جدوى  دراسات 

الصحيح بالاستمرار أو التراجع.

دراســــات 
جـدوى 
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دراسة العائدية وتحقيق المستهدفات.
تحديد

الشراكات الرئيسية.

تحليل المخاطر

الاقتصادية.

تحليل شرائح العملاء.

تحليل العلاقات

مع العملاء.
تحديد الموارد الرئيسية.

إدراك أفضل النماذج وطرق

العمل فى الصناعة المستهدفة.
تحليل مخاطر السوق.

تحليل المخاطر

القانونية.

تحديد

هيكل التكاليف.

تحليل المخاطر

الاجتماعية.

تحديد مصادر

الإيرادات.

تحديد القيم

الحاكمة.
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لم يصل إلى قمم الجبال ويستقر إلا قليل وما وصلوا إلا بجهد جهيد 

هذا  صناعة  مراكي  في  شاركناهم  رائدة،  وآليات  ناجحة  وسائل  و 

لعملائنا  قدمناها  التي  الرشيدة  الإدارة  أساليب  أحدث  باحتراف  النجاح 

عبر متخصصينا المحترفين.

الاستشــــارات الإداريــة

و  وتفاصيلك  وأفكارك  مشاعرك  بكل  تحيا  أن 

تهب كل ما لديك من موهبة تسخرها بكل حب 

المستحق،  الكمال  مقاربة  من  حالة  لتصنع 

النجاح.  طريق  يصاحبك  شريك  لكل  تهديه 

لذلك مِراكي تصنع الأشياء  .. 

بــحــب
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تأسيس إجراءات

العمل.

إنشاء وإدارة

نظم الجودة.

وضع خطط

إعادة الهيكلة.

الإشراف على خطط تشغيل

البرامج الالكترونية.

وضع نظم العلاقات

العامة وتأهيل الموظفين.

وضع النظم

المالية للمؤسسات.

تدريب الموظفين في

المجالات الإدارية.

وضع اللوائح

الإدارية والجزائية.

تقييم المؤسسات

وعلاج المشكلات الإدارية.

ضبط النفقات وتخطيط

التوازن بين الإيرادات

والمصاريف.

وضع نظم إدارة

الموارد البشرية.

إعداد خطط الإطلاق.
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و  وتفاصيلك  وأفكارك  مشاعرك  بكل  تحيا  أن 

تهب كل ما لديك من موهبة تسخرها بكل حب 

المستحق،  الكمال  مقاربة  من  حالة  لتصنع 

النجاح.  طريق  يصاحبك  شريك  لكل  تهديه 

لذلك مِراكي تصنع الأشياء  .. 

بــحــب
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